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Die	Zahl	der	Sitzungen	auf	unserem	Internet-Portal	 
www.juderm.de	ist	von	1209	im	August	2015	auf	
1777	im	August	2016	angestiegen.	Das	ist	ein	Zu-
wachs	um	knapp	50%.

In	der	Zeit	von	31.	Aug.	2015	bis	31.	Aug.	2016	ha-

ben	sich	6.779	Nutzer	10.265	mal	auf	JuDerm.de	

begeben	und	dabei	42.996	Seiten	angesehen.

Aug 2015 – Aug 2016
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Im	Vergleich	zum	Vorjahr	ist	die	Anzahl	der	neuen	Nutzer	

um	ca.	10%	auf		75,5	%	angestiegen

Die	Geschlechterverteilung	ist	im	Vergleich	zum	

Vorjahr	exakt	gleich	geblieben	und	nahezu	ausge-

wogen.

60%	unserer	Nutzer	befinden	sich	genau	in	dem	
Alter,	in	dem	sie	studieren	bzw.	sich	in	Ausbildung	
befinden.
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Ziel	der	SEO-Aktivitäten	war	und	ist		JuDerm	bei	relevan-
ten	Suchanfragen	möglichst	in	die	Top	10	zu	bekommen.

Zentrales	Anliegen	ist	es,	studierende	und	interessierte	
junge	Menschen	zu	erreichen,	die	Suchanfragen	stellen	
wie:
•	wie	werde	ich	Dermatologe
•	Dermatologie	studieren
•	Weiterbildung	Dermatologie
•	arbeiten	als	Dermatologe

Um	auch	bei	der	Suchanfrage	„Dermatologie“	ganz	oben	
mitzuspielen,	haben	wir	uns	die	Mühe	gemacht,	einen	
eigenen	Eintrag	bei	Wikipedia	zu	bekommen.	In	Folge	
daraus	sind	wir	nun	z.	B.	bei	der	Suchanfrage	nach	„Der-
matologie“	auf	Position	1:	Wikipedia	unter	„Einzelnach-
weise“	gelistet.
http://de.wikipedia.org/wiki/Dermatologie

„Wie	werde	ich	Dermatologe?“
878.000	Treffer,	JuDerm	auf	Position	1!

Natürlich	ist	es	nicht	möglich	Dermatologie	zu	studieren,	
gesucht	wird	mit	dieser	Frage	allerdings	dennoch:	 
JuDerm.de	unter	58.400	Treffern	auf	Position	1.
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Suchanfrage:		„Weiterbildung	Dermatologie“
>	Position	1	nach	der	Anzeige

„arbeiten	als	Dermatologe“
> Position 4
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Facebook

Abonnenten:	127
aktuelle	Reichweite:	3647
Interaktionen	(letzte	4	Wochen):	1033
Top-Beitrag:	WBA	mit	Kind	(Dr.	Schaarschmidt)

to do´s : 2014	–	2015

SEO

Optimierung des Portals für Suchmaschinen

Erarbeitung der Kernanliegen des Portals und Umsetzung in  

redaktionelle Beiträge, Keywords und Linkstruktur
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YouTube

im	September	2014	produzierte	JuDerm	seinen	ersten	
Video-Bericht	über	die	Tagung	der	Berliner	Dermatolo-
gen.

Seitdem	ist	die	Zahl	der	Video-Beiträge	nahezu	explo-
diert.	Aktuell	befinden	sich	39	Videos	auf	dem	Kanal.

Abonnenten:	11
aktuelle	Klickzahl:	5.914
Top-Video:	Imagefilm
Zugriffsgeräte:	71%	Computer,	19%	Smartphone,	 
9,6%	Tablet
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Messebeteiligung/Kampagnen

Im	Sommer	2016	präsentierte	sich	JuDerm	auf	der	„Fobi“	
in	München	mit	ihrer	Kampagne	„Ich	mach	Derma,	weil	...“.

Innerhalb	von	nur	zwei	Tagen	konnte	JuDerm	mehr	als	50	
junge	Dermatologen	portraitieren	und	deren	Begründung	
notieren,	wieso	sie	„Derma	machen“.

Die	Aktion	wurde	in	Echtzeit	auf	JuDerm.de	und	auf	der	
Facebook-Seite	von	JuDerm	begleitet.
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Gemeinsam sind wir stärker! 

Bereits	im	Mai	2015	realisierten	wir	eine	Interview-Reihe	
auf	der	48.	Tagung	der	DDG	in	Berlin.	

Die	Kampagne	möchte	mehr	Nähe	der	beiden	großen	 
Gesellschaften	BVDD	und	DDG	in	der	Nachwuchsarbeit	
erreichen.	Dazu	wurde	zunächst	das	Thema	„Pflichtjahr	
in	der	dermatologischen	Praxis,	ja	oder	nein“	erörtert.

JuDerm	fragte	sowohl	die	wichtigsten	Repräsentanten	
als	auch	Weiterbildungsassitenten	(WBA)	und	Studieren-
de nach ihrer Meinung.
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Responsive Design für JuDerm.de

Es	ist	nicht	überraschend,	dass	mittlerweile	mehr	als	
30%	unserer	Nutzer	via	SmartPhone	auf	unser	Portal	zu-
greifen.	Das	Navigieren	via	SmartPhone	ist	zur	Zeit	noch	
recht	mühsam.	Deshalb	hat	die	AG	JuDerm	beschlossen,	
ihr	Portal	zum	Anfang	des	kommenden	Jahres	im	 
Responsive-Webdesign	anzubieten.
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Ausblick

Durch	die	Aufstockung	des	Etats	durch	den	BVDD	und	
diverse Kooperation mit der Industrie hat JuDerm seit 
2016	deutlich	mehr	Kapazitäten,	um	noch	effizienter	für	
Junior-		und	Senior-Dermatologen	aktiv	sein	zu	können.

Eine	aktuelle	Übersicht	über	Kooperations-Formate
finden	Sie	auf	den	folgenden	Seiten.
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Kooperations-Formate

JuDerm wendet sich mit Kooperations- und Förderanfra-
gen	an	Unternehmen	und	Einrichtungen.	Mit	der	Indu-
strie	sehen	wir	folgende	Möglichkeiten	der	Kooperation:

Advertorial
Interview	oder	redaktionell	aufgemachter	Infotext	zum	
Schwerpunktthema	des	Anzeigenpartners,	mehrfache	
interne	und	externe	Verlinkung	zur	Erhöhung	der	Goo-
gle-Visibilität,	Kontaktdaten,	kleines	Werbebanner	im	
Layout,	zusätzliche	Publizierung	über	soziale	Medien
Vorteile:	Hoher	inhaltlicher	und	informativer	Wert,	stär-
kere	Wahrnehmung,	Verbreitung	über	soziale	Medien

Preis: ab 300 € monatlich bzw. 2.500 € pro Jahr
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Anzeige / Banner
diverse	Formate	z.	B.	auf	der	JuDerm-Seite	Ihrer	Wahl.
Sehen Sie hierzu unsere Banner-Preisliste unter JuDerm 
Downloads.

Preis: ab 200 € monatlich bzw. 2.000 € pro Jahr

<	Banner-Kunden	2016
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NEU ! Praxis-Web-Visitenkarte
Umfangreiche	Praxis-Darstellung	im	Rahmen	von	
JuDerm.de.	Mitarbeiter-	und	Praxis-Nachfolge-Markt-
platz.

Kampagne, Film etc.
Sponoring-Hinweis	im	Abspann	des	Films.

Preis: Verhandlungssache

Veranstaltungssponsoring
•	Allgemeine	Kostenbeteiligung	oder	Bereitstellung	von	
Goodie-Bags,	Catering,	Unterkunft,	Fahrkosten	etc.

•	Auflistung	bzw.	Nennung	als	Partner	auf	der	Webseite	
bei	redaktioneller	Ankündigung	und	Berichterstattung	

•	Werbung	auf	der	Veranstaltung	in	Form	von	Aufstel-
lern,	Flyern,	Plakaten	o.Ä. 

Höhe des Sponsorings: Verhandlungssache
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